Los diarios ingresan 2.702 millones 

de euros en 2005, un 4,14% más

Ganan 270 millones de euros después de impuestos, 

y el margen bruto de explotación (Ebitda) aumenta un 1,41%

Madrid, 12 de diciembre de 2006
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El conjunto de diarios de pago españoles obtuvo en 2005 unos ingresos de explotación de 2.702 millones de euros, con un crecimiento anual del 4,14 por ciento, según se desprende de las distintas cuentas anuales de resultados entregadas por los editores en el Registro Mercantil y analizadas por Deloitte para el Libro Blanco de la prensa diaria 2007. El margen bruto de explotación de los diarios, o Ebitda, se incrementó un 1,41 por ciento en el mismo periodo, hasta 500 millones de euros, mientras que el beneficio después de impuestos del conjunto de periódicos ascendió a 270 millones de euros, frente a 296 millones de euros el año anterior.

El alza en los ingresos de explotación se debió al aumento del 5,4 por ciento en los ingresos brutos por publicidad de los diarios, hasta 1.328 millones de euros, mientras las ventas de ejemplares se estabilizaron en 1.392 millones de euros. La partida de otros ingresos de explotación (básicamente promociones) experimentó el mayor incremento, al pasar de 258 millones de euros en 2004 a 334 millones de euros el año pasado, equivalentes a una subida del 29,36 por ciento.

	Cuenta de resultados totales del sector de prensa diaria

En miles de euros

	
	2005
	2004
	Variación

05/04 (%)

	Venta de ejemplares
	1.391.998
	1.398.130
	(0,44)

	Venta bruta de publicidad
	1.328.447
	1.260.183
	5,42

	   Ventas
	2.720.445
	2.658.312
	2,34

	Devoluciones y rappels
	(352.449)
	(321.852)
	9,51

	   Importe neto cifra negocio
	2.367.996
	2.336.460
	1,35

	Otros ingresos explotación
	334.202
	258.359
	29,36

	Ingresos de explotación
	2.702.198
	2.594.819
	4,14

	Consumos y aprovisionamientos
	680.427
	680.445
	0,00

	Personal
	593.475
	587.622
	1,00

	Amortizaciones
	83.879
	70.409
	19,13

	Provisiones
	5.609
	8.748
	(35,88)

	Otros gastos de explotación
	922.732
	825.021
	11,84

	Gastos de explotación
	2.286.122
	2.172.245
	5,24

	Resultado de explotación
	416.076
	422.573
	(1,54)

	Ingresos financieros
	28.860
	34.870
	(17,23)

	Gastos financieros
	27.674
	14.786
	87,16

	Resultados financieros
	1.187
	20.084
	(94,09)

	Resultados actividades ordinarias
	417.262
	442.657
	(5,74)

	Ingresos extraordinarios
	22.587
	43.886
	(48,53)

	Gastos extraordinarios
	39.824
	54.169
	(26,48)

	Resultados extraordinarios
	(17.237)
	(10.283)
	67,63

	Resultado antes de impuestos
	400.026
	432.375
	(7,48)

	Impuesto sobre sociedades
	129.796
	135.799
	(4,42)

	Resultado después de impuestos
	270.230
	296.575
	(8,88)

	

	Margen bruto de explotación, Ebitda
	499.955
	492.982
	1,41

	Fuente: aede, Libro blanco de la prensa diaria 2007


Gastos y resultados

La partida de gastos de explotación se incrementó un 5,4 por ciento anual, hasta 2.286 millones de euros, con una contención especial en los gastos de personal, que apenas subieron un uno por ciento, hasta 593 millones de euros. 

El margen bruto de explotación, también conocido como Beneficio antes de intereses, amortizaciones e impuestos (Ebitda), rozó los 500 millones de euros en 2005, con un ascenso del 1,41 por ciento respecto a los casi 493 millones de euros obtenidos en 2004. 

Los resultados después de impuestos del conjunto del sector ascendieron a 270 millones de euros en 2005, con un retroceso anual del 8,8 por ciento respecto a los 296 millones de euros alcanzados en 2004, debido sobre todo al incremento de los gastos financieros.

Deloitte presenta también en el Libro blanco unas proyecciones económicas para el sector en 2006, elaboradas no sobre datos oficiales, sino básicamente sobre datos remitidos por los grupos editoriales cotizados, por el Observatorio de la prensa diaria y por distintas informaciones sectoriales. 

La consultora prevé que los ingresos de explotación de los diarios crezcan un uno por ciento en 2006, derivado de una subida del 7,42 por ciento en la publicidad, un retroceso del 4,37 por ciento en la venta de ejemplares y de un incremento del 2,90 por ciento en los ingresos por promociones. Por su parte, los gastos de explotación crecerían en torno a un 1,23 por ciento, y el beneficio después de impuestos del conjunto de periódicos estaría en torno a 256 millones de euros.

La recuperación publicitaria en prensa se acerca a la media

En otro apartado del Libro blanco, aede asigna una especial trascendencia a la recuperación publicitaria de los diarios, que según los datos anuales suministrados por Infoadex recibieron 1.785,70 millones de euros de inversión publicitaria de los anunciantes en 2005, con un crecimiento anual del 5,4 por ciento. En el mismo periodo, el incremento promedio publicitario en el conjunto de los medios de comunicación fue del 7,5 por ciento, dos puntos porcentuales más que el de la prensa, pero el año anterior la diferencia entre ambos era de 4,7 puntos porcentuales.

	Inversión publicitaria en medios convencionales

En millones de euros

	
	1998
	2004
	2005
	04/05

	Diarios y suplementos semanales
	1.430,52
	1.693,70
	1.785,70
	5,4

	Revistas
	526,50
	664,30
	674,60
	1,5

	Radio
	411,21
	540,20
	609,90
	11,4

	Cine
	35,38
	40,70
	42,20
	3,6

	Televisión
	1.789,39
	2.669,90
	2.950,80
	9,5

	Exterior
	198,03
	442,20
	460,50
	4,0

	Internet
	-
	94,40
	120,50
	21,7

	Total
	4.391,05
	6.145,40
	6.644,80
	7,5

	Fuentes: Infoadex y aede.


La audiencia de prensa se mantiene mientras 
la difusión retrocede un dos por ciento en 2005

Irlanda y España son los únicos países europeos 

cuya difusión crece en los últimos diez años

La difusión estimada de los periódicos españoles en 2005 alcanzó un promedio de 4.196.000 ejemplares al día, un 2,1 por ciento menos que el año anterior. En el mismo periodo, la difusión controlada efectivamente por la Oficina de Justificación de la Difusión descendió otro dos por ciento, para quedar en un promedio diario de 4.117.000 ejemplares. El número de lectores de diarios en 2005 ascendió a 13,55 millones de personas, con un retroceso del dos por ciento respecto a los 13,91 millones de personas de 2004, máximo histórico de la prensa en España. La audiencia en 2005 alcanzó 20,83 millones de lectores, con un alza anual del 0.6 por ciento respecto a los 20,72 millones de lectores del año anterior.

Según el Libro blanco, entre 1996 y 2005 la difusión estimada de los diarios en España creció un 1,3 por ciento, sólo por detrás de Irlanda entre los quince primeros países miembros de la Unión Europea. De hecho, Irlanda y España fueron los únicos países cuya difusión aumentó en esos diez años, frente a bajas en los otros trece, con un descenso total de diez millones de ejemplares diarios en el conjunto de los quince países, equivalentes a un retroceso medio del 12,4 por ciento en diez años.

	Difusión estimada en los quince primeros países miembros de la Unión Europea

Evolución anual entre 1996 y 2005, en miles de lectores



	
	1996
	1997
	1998
	1999
	2000
	2001
	2002
	2003
	2004
	2005
	Var.

‘05/’04
	Var

‘96/’05

	Irlanda
	544
	552
	557
	567
	574
	588
	591
	772
	742
	758
	2,2
	39,3

	España
	4.143
	4.167
	4.204
	4.173
	4.261
	4.274
	4.157
	4.185
	4.284
	4.196
	-2,1
	1,3

	Italia
	5.881
	5.869
	5.881
	5.914
	6.073
	6.057
	5.806
	5.726
	5.737
	5.739
	0,0
	-2,4

	Finlandia
	2.335
	2.324
	2.343
	2.331
	2.304
	2.309
	2.268
	2.243
	2.255
	2.240
	-0,7
	-4,1

	Suecia
	3.874
	3.871
	3.807
	3.721
	3.700
	3.685
	3.671
	3.668
	3.652
	3.603
	-1,3
	-7,0

	Austria
	2.382
	2.500
	2.669
	2.896
	2.151
	2.137
	2.553
	2.126
	2.144
	2.153
	0,4
	-9,6

	Bélgica
	1.621
	1.602
	1.588
	1.564
	1.568
	1.531
	1.475
	1.478
	1.486
	1.466
	-1,3
	-9,6

	Francia
	8.656
	8.952
	8.268
	8.447
	8.424
	8.429
	8.151
	8.037
	7.934
	7.807
	-1,6
	-9.8

	Luxemburgo
	135
	121
	124
	124
	120
	120
	118
	115
	115
	115
	0,0
	-14,8

	Alemania
	25.456
	25.260
	25.016
	24.565
	23.946
	23.838
	23.267
	22.571
	22.095
	21.543
	-2,5
	-15,4

	R. Unido
	19.604
	19.150
	18.921
	18.602
	18.609
	18.297
	18.349
	17.250
	16.485
	16.494
	0,1
	-15,7

	Holanda
	4.753
	4.753
	4.522
	4.482
	4.443
	4.375
	4.311
	4.204
	4.061
	3.912
	-3,7
	-17,7

	Portugal
	697
	634
	673
	686
	556
	614
	551
	571
	593
	570
	-3,9
	-18,2

	Dinamarca
	1.631
	1.617
	1.583
	1.528
	1.481
	1.456
	1.433
	1.381
	1.325
	1.290
	-2,6
	-20,9

	Grecia
	758
	719
	672
	676
	681
	671
	628
	622
	618
	593
	-4,0
	-21,8

	Total UE 15
	82.740
	82.091
	80.828
	80.276
	78.891
	78.381
	77.329
	74.949
	73.526
	72.479
	-1,4
	-12,4

	Los datos de Francia incluyen el 95% de la difusión de los diarios nacionales y el 92% de la de los diarios regionales. En Portugal, a partir de 2004 sólo difusión controlada, cifras no equivalentes. En irlanda, a partir de 2003 se incluye la difusión de las ediciones irlandesas de los periódicos del Reino Unido.

Fuente: aede, Libro blanco de la prensa diaria 2007.


El incremento decenal del 39,3 por ciento en la difusión de los diarios irlandeses resulta poco significativo, por cuanto desde 2003 se incluye en esa estadística la difusión de las ediciones irlandesas de los periódicos del Reino Unido. De ahí que el aumento en diez años de un modesto 1,3 por ciento en la difusión española acreciente su valor, sobre todo al compararse con los descensos en la difusión del 15,4 por ciento en Alemania, del 15,7 por ciento en el Reino Unido, del 17,7 por ciento en Holanda o del 12,4 por ciento de media.
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A la zaga en el Índice de difusión

En cualquier caso, el fuerte crecimiento de la población, unido al ligero aumento de la difusión de los diarios, hace que los periódicos españoles se sitúen a la zaga de Europa en el índice de difusión de prensa. Esta ratio calcula los ejemplares de diarios vendidos por cada mil habitantes. La Organización de las Naciones Unidas para la Educación, La Ciencia y la Cultura, Unesco, sitúa en cien ejemplares vendidos por mil habitantes el límite a partir del cual puede hablarse de desarrollo en lectura de periódicos. 

España se mantiene por debajo de ese límite desde 2002. En 2005 sólo vendió 98 ejemplares por mil habitantes, y la cifra podría bajar si el Instituto Nacional de Estadística da cifras reales de población superiores a las proyecciones, algo que ya ha sucedido en los últimos años. En Europa y además de España, sólo Italia, que vende 99 ejemplares por mil habitantes, Portugal (54 ejemplares) y Grecia (53 ejemplares) no alcanzan el umbral de desarrollo de lectura de prensa.

Los diarios económicos remontan

Por segmentos, en 2005 la difusión controlada de los diarios de información general descendió un uno por ciento, hasta 3.153.679 ejemplares, mientras que los deportivos retrocedieron un 6,9 por ciento, hasta un promedio diario de 773.378 ejemplares, y los diarios de información económica aumentaron la difusión un 3,9 por ciento, hasta 105.884 ejemplares, máximo histórico de este tipo de prensa.

El Libro Blanco avanza también datos de la difusión controlada correspondientes al primer semestre de 2006, que ratifican la tendencia anterior. En concreto, se cita un descenso de nueve décimas porcentuales en los diarios de información general, un recorte del 7,1 por ciento en los diarios de deportes y un incremento del seis por ciento en los diarios de economía.

En cuanto a modalidades de difusión controlada por OJD, el estudio destaca que en 2005 se superaron por primera vez las cuatrocientas mil suscripciones individuales, equivalentes al 10,9 por ciento de la difusión total, con un crecimiento anual del 10,5 por ciento. A la inversa, en 2005 la venta al número (la que se realiza en quioscos) se situó en un promedio de 2.904.319 ejemplares diarios, con un descenso anual del 5,2 por ciento y por primera vez en diez años por debajo de los tres millones de ejemplares al día.

Las lectoras sólo aumentan en los diarios de información general, y el público joven desciende

El libro editado por la aede recuerda también que el porcentaje de lectoras de periódicos se ha estancado en torno al 37 por ciento del total de lectores desde hace diez años, e incluso han retrocedido medio punto porcentual desde el 37,7 por ciento obtenido en 2003 hasta el 37,2 por ciento del año pasado. 

Sólo en diarios de información general la evolución es algo mejor, pues las lectoras han pasado de representar el 39,5 por ciento del total de lectores en 2000 a suponer el 42 por ciento del total en 2005. En términos absolutos, el 47,1 por ciento de los españoles eran lectores de periódicos el año pasado y sólo el 26,5 por ciento de las españolas.

Algo similar ocurre con los jóvenes. En 1997, el 9,2 por ciento de los lectores totales de periódicos tenían entre 14 y 19 años, lo que equivalía a 1,1 millones de estos jóvenes. En 2005, sólo el cinco por ciento de los lectores estaban entre esas edades, lo que equivalía a unos setecientos mil. 

En términos absolutos, en 2005 fueron lectores de diarios el 25,7 por ciento de los jóvenes de entre 14 y 19 años; el 37 por ciento de las personas de entre 20 y 24 años; el 40,6 por ciento de quienes tenían entre 25 y 34 años; el 42 por ciento de las personas de entre 35 y 44 años; el 43,8 por ciento de quienes tenían entre 45 y 54 años; el 37,8 por ciento de las personas entre 55 y 64 años, y el 24,9 por ciento de los mayores de 65 años.

Los suplementos bajan

Los trece suplementos que se distribuyeron junto a diarios en 2005 obtuvieron una difusión de 6.279.000 ejemplares semanales, con un retroceso del 1,5 por ciento respecto al año anterior. El año pasado estos suplementos fueron distribuidos por 128 diarios, frente a 130 del año anterior y 133 periódicos en 2003. Esa tendencia explica en parte que el descenso en 2005 del número de lectores de suplementos fuese del 6,9 por ciento, para quedar en 10.290.000 lectores.

Los lectores de prensa digital crecen un 9,3 por ciento

Los portales de diarios cuentan con 743.310 usuarios únicos

Los lectores de los diarios digitales ascendieron a un promedio diario de 4.764.000 personas, un 9,3 por ciento más que el año anterior. El aumento de lectores digitales acumulado desde 2001 se eleva al 120 por ciento, según datos del Estudio General de Medios. La misma fuente señala que los usuarios únicos de esos periódicos digitales fueron 743.310 personas al día, casi una tercera parte más que el año anterior.

Sobre los 51 diarios controlados por la Oficina de Justificación de la Difusión, el promedio de visitas a estos portales ascendió a 3.698.104 al día, con un aumento anual del 42,6 por ciento, mientras que las páginas vistas al día crecieron un 51,9 por ciento, hasta 29.042.737 páginas diarias. Por segmentos, las visitas a los diarios de información general aumentaron un 27,2 por ciento en 2005, por un alza del 67 por ciento en los diarios de deportes y un 35,7 por ciento en los diarios de economía.

Por segmentos de población, el 67,9 por ciento de los lectores de diarios en Internet son hombres (frente al 62,8 por ciento de la prensa general), mientras que los lectores digitales de entre 14 y 34 años representan el 58 por ciento de los lectores totales, frente al 35 por ciento equivalente en los diarios de papel.

Los diarios ofrecen 1.601 promociones en 2005

Dos de cada tres llevan sobreprecio

El número de promociones distribuidas en 2005 por los periódicos españoles ascendió a 1.601, con un alza del 18,4 por ciento respecto a las 1.352 del año anterior. Las promociones que implican aumento de precio sobre el de portada representaron en 2005 un total de 1.075, un 67,1 por ciento de las totales. Si se hiciera el promedio de días en que los periódicos españoles incluyen promociones, resultaría una media de 279 días de los 363 posibles, equivalentes al 76,9 por ciento del total.

Las promociones aportaron en 2005 unos 334 millones de euros al conjunto de los periódicos, con un alza del 29,36 por ciento respecto al año anterior. Con ese volumen, las promociones supusieron el año pasado el 12,37 por ciento del total de ingresos de los diarios. Para 2006 Deloitte espera que los ingresos por promociones crezcan un 2,9 por ciento más, hasta unos 344 millones de euros.

Por segmentos, en 2005 los ingresos por promociones crecieron un 35,8 por ciento en los diarios de información general con tiradas superiores a cien mil ejemplares diarios, hasta 233 millones de euros. En los diarios con tiradas entre treinta mil y cien mil ejemplares, los ingresos por promociones se situaron en 37 millones de euros, con un incremento del 34,2 por ciento, mientras que en los diarios de información general con tiradas diarias inferiores a treinta mil ejemplares las promociones aportaron unos 14 millones de euros, con una subida anual del 31,5 por ciento. 

En los diarios de deportes, las promociones aportaron unos ingresos de casi 41 millones de euros, con un aumento del 9,6 por ciento, y en los de economía, casi diez millones de euros, con un descenso del 16 por ciento.

Carat Expert recomienda a los editores potenciar las marcas,

los contenidos audiovisuales y la participación de los lectores

Los diarios parten con ventaja en la carrera

por la información a través de internet

Madrid, 12 de diciembre de 2006

La mayoría de internautas eligen para informarse las ediciones en la red de los diarios de pago, y lo hacen por la credibilidad y el rigor informativo asociados a los periódicos de papel, según el estudio “Retos y oportunidades para la prensa en internet”, realizado por Carat Expert y publicado íntegramente en el Libro blanco de la prensa diaria 2007, de aede, que se ha presentado hoy.

El estudio destaca que, según datos de Nielsen/Net Ratings, el 46,2 por ciento de los internautas se conecta a la red para leer noticias de actualidad. Se trata de la  segunda motivación de acceso, sólo por detrás de las búsquedas, que justifican la entrada del 92,4 por ciento de los usuarios. Ante ese alto interés por las noticias, la fortaleza de la marca de los periódicos supone el principal aval frente a los otros grandes tipos de suministradores de información en la red, básicamente buscadores, portales sin soporte editorial, agencias de noticias, cadenas audiovisuales, sitios de servicios y portales tecnológicos. 

Para Carat, el prestigio asociado a los diarios supone una ventaja inicial, aunque el verdadero desarrollo del mercado de internet se producirá en los próximos años. Los hogares españoles con banda ancha suponen actualmente sólo el 12,4 por ciento del total, frente al 66,2 por ciento de Francia o el 31,8 por ciento del Reino Unido. A medida que la media española se acerque a los estándares europeos, los autores del estudio esperan un crecimiento significativo del número de internautas, así como el incipiente reparto de la cuota de mercado entre los distintos suministradores de información en la red.

Los argumentos del estudio resultan sencillos. En unos pocos años, internet se ha consolidado como un decisivo medio de comunicación de masas. Según la segunda ola del Estudio General de Medios, correspondiente al primer semestre de 2006, son usuarios de internet el 21 por ciento de los españoles mayores de trece años, frente a la penetración del 36,6 por ciento de los diarios de información general. Sobre cuota de publicidad, internet recibe ya el 1,8 por ciento de la inversión publicitaria total, y es el único medio que crece en ingresos y el que seguirá haciéndolo más claramente a medio plazo.

Comunicación interactiva

Para los autores del informe, ese acelerado desarrollo de internet hace que no baste con trasvasar las noticias de la edición impresa a la digital. En adelante, el elemento diferencial del periódico on line debe ser convertir a los usuarios en protagonistas, capaces de participar activamente en la generación y edición de contenidos y, a la vez, de conectarse y relacionarse mutuamente. Se certifica así la relevancia de internet como primera herramienta de comunicación plenamente interactiva, en la que los profesionales y los lectores intercambian contenidos “de igual a igual”.

Carat ha llevado a cabo un estudio cualitativo entre usuarios frecuentes de diarios digitales para determinar cuáles son sus características informativas preferidas en la red. De entrada, los participantes identificaron internet como una herramienta universal, cómoda, precisa y económica, y además valoraron muy positivamente sus posibilidades como lugar de encuentro y para establecer comunidades de intereses entre los usuarios. A la inversa, los principales recelos respecto a la red son su amenaza adictiva, que llegue a provocar cierta desconexión del exterior, el riesgo de seleccionar informaciones no fiables y la exigencia de actualizar conocimientos tecnológicos y de seguridad.

El estudio cualitativo concluye que el periódico on line ideal para los usuarios debería combinar la garantía en prestigio y profesionalidad asignada a la edición en papel con una serie de contenidos específicos, suficientemente elaborados y no repetitivos respecto al formato impreso. Además, los usuarios valoran la naturaleza audiovisual del portal, que incluya sonido e imágenes, lenguajes sencillos o facilidades de funcionalidad y navegación, así como el establecimiento de vínculos para profundizar en las noticias, la fácil personalización del portal según los gustos y aficiones de cada usuario, y que se impulsen mecanismos eficaces de contribución y participación de los lectores.

Sobre todos estos aspectos, en las conclusiones de su análisis Carat recomienda a los periódicos digitales centrarse en los valores de la profesionalidad periodística, que garantiza la calidad formal y de contenido y la relevancia de la selección de noticias realizada. Sugieren también ofrecer actualizaciones continuas, incorporar elementos audiovisuales, dar cabida a la participación de los lectores, y, en los periódicos de alcance nacional, ampliar los contenidos locales.

De izquierda a derecha, José Luis de Rojas, consejero 


delegado de Carat; Luis Jiménez, socio director de Medios 


de Comunicación de Deloitte;  Jaime Castellanos, presidente de aede; Juan Manuel de Toro, profesor agregado de dirección comercial del IESE, e Ignacio M. Benito, director general de aede.
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		2005		72479		4196

		Irlanda		39.3

		España		1.3

		Italia		-2.4

		Finlandia		-4.1

		Suecia		-7

		Austria		-9.6

		Bélgica		-9.6

		Francia		-9.8

		Media		-12.4

		Luxemburgo		-14.8

		Alemania		-15.4

		Reino Unido		-15.7

		Holanda		-17.7

		Portugal		-18.2

		Dinamarca		-20.9

		Grecia		-21.8

				Lectores		Audiencia

		1996		12898

		1997		12815		18167

		1998		12585		17810

		1999		12144		16964

		2000		12597		18066

		2001		12496		17798

		2002		12450		17729

		2003		13131		19362

		2004		13915		20717

		2005		13547		20835
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1996-2005. Variación (%) de la difusión en los quince primeros países miembros de la Unión Europea
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